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A EVOLUCAO DAS PRATICAS DE GREENWASHING NO BRASIL

Contextualizagéo:

Os consumidores da atualidade estdo mais propensos a se fidelizarem as marcas que adotem
praticas e estratégias de gestdo que efetivamente demonstrem os interesses sociais e de
preservacdo ambiental das empresas. Além disso, estdo mais atentos a acdes que incorrem no
chamado greenwashing, conhecida também como maquiagem verde, em que empresas
divulgam ac0es ficticias em relacdo a preservacao ambiental.

Objetivos:

O presente artigo tem como finalidade verificar em que intensidade a prética de greenwashing
vem crescendo no Brasil, bem como identificar os produtos que cometem esse tipo de acgéo,
além de identificar medidas que auxiliem no controle dessa pratica.

Metodologia:

Através de uma metodologia exploratéria calcada sob uma vasta pesquisa bibliografica foram
elencados os principais tipos de préaticas de greenwashing, bem como sites amplamente
utilizados para compartilhamento e analise dessas praticas por marcas diversas que fabricam
ou distribuem vérios tipos de produtos com apelo ambiental. Foram comparadas as
incidéncias desse tipo de acdo no Brasil em relacdo aos tipos de produtos comercializados.

Fundamentacao Tedrica:

Greenwashing é um termo utilizado para definir um conjunto de praticas publicitarias,
baseadas em praticas ambientais ilusérias, utilizadas por empresas que tentam se mostrar
preocupadas com o meio ambiente e sociedade.

A Associagdo Brasileira de Embalagens criou uma cartilha orientativa, baseada nas normas da
ISSO 14001, com objetivo de dificultar a pratica desse tipo de marketing nas embalagens de
produtos produzidos e comercializados no pais, através da padronizacao destas.

Resultados e Analises:

Houve um aumento de 50% nas pecas publicitérias que se valem de responsabilidade social e
sustentabilidade de marcas e empresas.

82% dos produtos comercializados no pais praticam greenwashing e a figura 1 mostra o
percentual de produtos que realizam a citada pratica, por categoria de pertencimento.

Casa, jardim e construcao
Eletroeletronicos e acessorios
Brinquedos e artigos infantis
Material de escritorio e escolar
Cosméticos e higiene

Produtos de limpeza

Figura 1: Greenwashing de produtos por categoria
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Consideracoes Finais:

A prética de greenwashing vém se intensificando no mercado brasileiro. E extremamente
maléfica para a sociedade, pois cria imagens falsas de empresas sem procupacdes reais com as

questdes de preservacdo ambiental.

Os melhores resultados no combate a essa pratica sdo alcangcados através de atos regulatorios

e da propria fiscalizagdo dos consumidores que tem como missdo compartilhar e denunciar

essas praticas aos 0rgaos competentes agindo como sujeitos ativos no processo.
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