we VII SINGEP
ég X Simpdsio Internacional de Gestao de Projetos, Inovagdo e Sustentabilidade
H International Symposium on Project Management, Innovation and Sustainability ik

APLICACAO DE INSUMOS NATURAIS NO PROCESSO PRODUTIVO
DA MARCA ANTI

MARIANE ALVES ROMANO
UNIVERSIDADE ESTADUAL DE GOIAS - UEG

ROSELI VIEIRA PIRES
UNIVERSIDADE ESTADUAL DE GOIAS - UEG



& VI SINGEP
ﬁﬂi Simpdsio Internacional de Gesto de Projetos, Inovado e Sustentabilidade

International Symposium on Project Management, Innovation and Sustainability e

APLICACAO DE INSUMOS NATURAIS
NO PROCESSO PRODUTIVO DA MARCA ANTI

Resumo

A pesquisa prople a criacdo da marca de camisetas unissex Anti, tendo como proposta
inovadora a aplicagdo de insumos naturais em sua fabricagdo. Insumos estes derivados de
plantas do cerrado que servirdo para o tingimento de tecido de algoddo organico. Através do
desenvolvimento de produto sera mostrado passo a passo a criagdo de uma camiseta a partir
de conceitos inovadores aliados a cultura local e ao desenvolvimento sustentavel. O resultado
do estudo mostra-se relevante ao considerar que a constru¢do da marca com a aplicacdo da
Inovacdo na concepcdo do produto sustentavel, detém grande apelo visual, valor agregado,
com técnica viadvel e econdmica, servindo desta forma para o aperfeicoamento de um sistema
com um baixo impacto ambiental e uma alta qualidade social.

Palavras - chave: Marca; Cerrado; Cultura; Sustentavel; Inovacéo.

Abstract

The research proposes the creation of the Unisex Anti T-shirt brand, having as innovative
proposal the application of natural inputs in its manufacture. Inputs these derivatives of
Cerrado plants that will serve to dye organic cotton fabric. Through product development will
be shown step by step the creation of a T-shirt from innovative concepts allied to local culture
and sustainable development. The result of the study is relevant considering that the
construction of the brand with the application of Innovation in the design of the sustainable
product, has great visual appeal, added value, with a viable and economical technique, serving
in this way for the improvement of a system with a low environmental impact and a high
social quality.

Key - words: Brand; Cerrado; Culture; Sustainable; Innovation.
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1 Introducéo

A utilizagdo de insumos naturais e organicos tem ganhado destaque no mundo da
moda, principalmente atraves de pequenas empresas e ateliés que focam em métodos
sustentaveis. Esta moda surge de acordo com as demandas do consumidor contemporaneo que
estd em constante busca por alternativas de produtos que respeitem o meio ambiente e ao
mesmo tempo sejam inovadores.

Assim, este trabalho discorre acerca do processo produtivo da marca de T-shirts Anti,
idealizada a partir de uma perspectiva inovadora que pretende extrair insumos encontrados na
prépria natureza através do uso de folhas, troncos, frutos de plantas oriundas do cerrado, para
a producdo de colorante vegetal que serd utilizado no tingimento do tecido das camisetas,
como alternativa de artigo de moda sustentavel.

Com o objetivo de impulsionar a mudanca através da moda, a pesquisa visa contribuir
com a producdo de roupas que sdo criadas a partir de um conceito que leva em consideracao
os valores culturais presentes na sociedade em que se pretende inserir o produto. Partindo
deste pressuposto, ao visar o consumidor local a priori, a Anti apresenta um produto que
remete valores culturais de Goids com estampas criadas a partir de referéncias maltiplas, mas
que de certa forma representem a cultura do Estado e regido, sendo assim esta pesquisa busca
responder a seguinte problematica: E possivel usar o0 método de inovagdo no processo de
producdo de camisetas da marca Anti?

Neste sentido, a primeira parte deste artigo busca estabelecer a aproximacdo do
consumidor com o conceito da marca. Em seguida, faz-se necessaria a exposicao de algumas
abordagens importantes que integram a sustentabilidade ao mundo da moda. Antes de expor
0s resultados que serdo apresentados através da criacdo de trés camisetas confeccionadas com
conceitos inovadores e desenvolvimento sustentavel, uma terceira anélise faz-se necessaria
para que se possa introduzir o conceito de inovacgdo no processo produtivo da marca.

A partir de conhecimentos teéricos mediados pela contribuicdo de varios autores, este
texto apresenta parte dos resultados obtidos pela autora através da experimentacdo das
técnicas de tingimento na malha de algoddo organico como alternativa menos impactante na
fabricacdo do produto de moda. Através da revisao de literatura e dos experimentos realizados
no processo de criacdo, foi possivel estabelecer a importancia do conceito de inovagédo tanto
no processo quanto na producéo da peca.

Esta investigacdo se justifica, pois se considera que o Designer possui um papel
importante de influenciar de forma significativa a mudanca das préaticas aplicadas no processo
de producéo e ciclo de vida dos produtos.

Desta maneira, esta pesquisa buscou aliar-se a tematica da sustentabilidade bem como
apoiar-se na antropologia do consumo, sobretudo, por esta abordar as dimensdes culturais e
simbolicas do consumo.

Desta forma, esta pesquisa tem o intuito de fazer um estudo sobre a de aplica¢do do
método de inovacdo no processo de producdo de camisetas unissex da marca Anti, através da
utilizacdo de insumos naturais encontrados no Cerrado goiano, para a criagdo de um produto
que contribua com a conscientizacdo da sociedade as questfes ambientais com o propdsito de
tecer uma nova relagcdo entre 0 homem e os bens de consumo. Desta forma busca como
resultado positivo a viabilidade da aplicacdo desse método no processo produtivo.

2 Referencial Teodrico
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Ao se criar uma marca é fundamental pensar seu conceito. O conceito caracteriza o
produto, tem a funcdo de contar uma histdria e definir a imagem que se quer transmitir ao
consumidor. Para Cobra (2010, p. 40),

A marca e seu conceito entram na mente das pessoas registrando valores
tangiveis do produto — isto é, seus atributos fisicos, seu “corpo”, por assim
dizer — e, no inconsciente, os valores intangiveis — ou seja, sua “alma”.
(Cobra, 2010, p. 40)

Isto é, o consumidor além de registrar em sua memoria afetiva as marcas preferidas,
registra também as emoc0es que estdo ligadas a elas.

Neste sentido, a roupa associada a uma marca e conceito, pode de certa maneira
transmitir valores e apontar tragos de personalidade, imprime muitas vezes uma ideia de como
0 individuo quer ser visto podendo assim tornar-se pe¢a fundamental da imagem do mesmo.
Pode influenciar comportamentos, repassar ideias e até mesmo reafirmar uma identidade.

A moda hoje ¢ mais do que nunca um meio real de comunicacdo, visto que ao
trabalhar o conceito, ha a tentativa de transmitir significados e dar sentido aquilo que se cria.
Visto isto, as roupas sdo signos construidos que carregam significados ligados as mais
diversas qualidades e personalidades, e, portanto, imprimem ao seu portador, uma escolha
diaria de posicionamento. E o primeiro veiculo percebido pelo olhar do outro, logo seguido do
discurso verbal, mas mantendo coeréncia entre ambos.

Vestir € estruturar uma combinacéo especifica que faz ver, compreender e manifestar o
dialogo com o0 meio ao redor. Nesta relacdo, a vestimenta de acordo com Perrot (1984, apud
Sant’anna, 2007, p. 77), “é atuante na transmutacdo de um corpo biolégico num corpo social,
pois € um dos instrumentos culturais que compdem o sujeito como um todo”.

Ao se pensar na cria¢cdo de uma marca de T-Shirts unissex que fosse além do uso
pratico da roupa, surge a Anti, que busca construir seus produtos com a intencdo ndo apenas
utilitaria de vestir e abrigar, mas a de fazer pensar. Essa nocdo condiz com as ideias de
Douglas e Isherwood (2004), que acreditam que “0 consumidor ao entrar em contato com o
produto tém a oportunidade de fazer opgdes de escolha e de adquirir algo que traga
significado ao seu mundo”, ou seja, 0s objetos de consumo sdo desejados pelo que
representam a partir de como as ideias se constroem sobre eles. O consumo se da pelo desejo
de satisfacdo pessoal ou coletiva e as motivacdes de satisfacdo podem ser mdltiplas e diversas
no campo social.

Neste contexto, Lage (2009), “afirma que a roupa nos constroi e tem um poder sobre
nos. Ela é um elemento forte da nossa cultura material [...]”. Assim deve-se compreender o
comportamento e as atitudes do consumidor, e saber o que 0s usos e representacfes do
produto significam para ele, de acordo com o autor, as roupas sdao dentre todos os objetos
aqueles que sempre carregaram a maior carga de valor signico.

Sendo assim, identificando tais aspectos, ao relacionar o conceito com seu publico
consumidor, a escolha do nome Anti, consiste huma abordagem mais ideolégica da moda,
sendo por definicdo, um prefixo que indica oposic¢ao, contrariedade, outra dire¢do. Direcao
esta, oposta aos métodos tradicionais de se fazer moda na atualidade que visam a producéo
acelerada em que a qualidade e a ética estdo sempre comprometidas.

A logo é composta de um circulo interrompido por uma linha, sugerindo a interrupcéao
desse processo produtivo atual, em que se produz cada vez mais e se consome cada vez mais,
Figura 01.
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Figura 1. Logo da Marca
Fonte: Elaborado pela autora (2018).

Na tentativa de trazer produtos criados através de uma producédo quase artesanal, que
segue principios e boas préaticas, a marca pretende aproximar o consumidor através de uma
perspectiva ambiental que cause o menor impacto possivel nos processos de producéo.

A marca busca construir cole¢des abordando temas variados, com referéncias locais
em suas estampas que valorizem a identidade regional do Estado de Goiés, alem de temas que
remetam a um contexto critico da sociedade atual, mostrando diferentes pontos de vistas, com
a funcdo de aproximar o consumidor do produto o que mostra uma ideia inovadora na
producéo de t-shirts.

Por pensar na fabricacio de camisetas carregadas de simbolismos torna-se
imprescindivel enxergar a vida através de uma 6tica menos devastadora e mercadolégica, por
isso, Preciosa (2005), ira propor uma vida “eksisténcia.” Isto €, significa o viver capaz de sair
de si, que nos liberta, pois expulsam formas ja consolidadas de se viver o presente. Apesar de
representarmos modelos de condutas ja estabelecidos socialmente, ha necessidade de
transgredir, de ndo sermos capturados pelas formas prontas de se vestir e atuar sobre o mundo.
Mas ao sair do comum, existe a possibilidade de Ihe dar com o desconhecido e com isso, a
reinventar-se diariamente. Desta forma através dos produtos da marca Anti, busca-se vivenciar
outras possibilidades.

O processo de criagdo do conceito se da através da necessidade de se pensar produtos
mais originais, levando em consideracdo aspectos culturais locais, percebendo assim como
Douglas e Isherwood (2004), que “os bens de consumo sdo em Ultima instancia,
comunicadores de categorias culturais e valores sociais. Eles tornam tangiveis categorias da
cultura fazendo-as visiveis e estaveis”. As escolhas de consumo para os autores refletem
julgamentos morais e valorativos culturamente dados: estdo repletos de significados sociais de
grande importancia, e sempre vao dizer algo sobre o sujeito, sua familia, sua cidade, sua rede
de relacdes.

Ao se pensar diferente, e ao direcionar o produto ao consumidor consciente, cria-se
um nicho especifico voltado a um publico que esta avido por ver novidade nas formas usais
de vestimenta. Uma t-shirt ndo deve ser apenas mais uma t-shirt, e sim, conter tracos da
identidade daquele consumidor que esta interessado em aliar elementos sustentaveis que
podem carregar consigo outros simbolos, de carater ideoldgico e/ou afetivo em sua
composicao, construindo assim uma conexdo com a natureza e sua cultura.

2.1 Nocoes de sustentabilidade empregados na criagdo da marca Anti

A Anti esta atenta as boas préaticas no processo de producdo de seus artigos e pretende
sequir alguns principios fundamentais citados por Fletcher e Grose (2011), que sédo ‘“a
utilizacdo de recursos naturais com critério, reduzir o risco de polui¢do, minimizar o consumo
de &gua e gerar o minimo de residuo téxtil”.
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Para isso é importante diminuir o numero de etapas de processamento, utilizar o
minimo de quantidade de substancias toxicas, evitar 0 uso excessivo de agua, dentre outras
acoes que minimizam o0s impactos na natureza.

A marca é oposta a chamada cultura do consumismo em que o individuo é induzido a
comprar cada vez mais sem nunca estar satisfeito com aquilo que adquiriu. Dita expresséo,
pode ser vista como um credo econémico e social que encoraja as pessoas a aspirarem ao
consumo, independente das consequéncias. Ashley (2005) adverte que a cultura do
consumismo é hegemonica e configura-se em uma mercantilizacéo das relacfes sociais atuais
e futuras dos seres humanos. Por outro lado, 0 consumerismo que muitas vezes é confundido
como sinénimo de consumismo é uma atitude oposta e que se caracteriza por um consumo
racional, controlado e responsavel.

De acordo com Giglio (2002), o consumerismo € um movimento originario dos
Estados Unidos, que surgiu como resultado da luta pelos direitos do consumidor na década de
1960 e tem como objetivo desenvolver a consciéncia sobre os males do consumo alienado.
Ashley (2005) apresenta vertentes como 0 consumerismo verde, que corresponde a tentativa
de levar os consumidores a comprarem bem ou servicos que ndo agridam o meio ambiente; e
0 consumerismo €tico, que abrange questdes mais amplas do que simplesmente a ndo agressao
ao meio ambiente e defende um monitoramento da postura das empresas em seus negocios
que objetiva o comércio ético dentro do atual sistema econémico.

Portanto, falar em sustentabilidade e consumo responsavel ndao sdo mais discursos
exaltados que partem muitas vezes da minoria, mas sdo uma realidade que precisa ter seu
lugar de destaque e importancia no mercado.

Nesta perspectiva, 0 processo de criacdo da marca tendo como um dos eixos a moda
sustentavel, foi realizado através de um estudo preliminar sobre os possiveis insumos que
poderiam servir como componentes ecolégicos na fabricacdo do produto, na obtencdo de um
artigo de moda condizente com a proposta levantada. Tal processo serd melhor abordado nos
resultados obtidos na adocdo desses métodos no desenvolvimento de produto da marca.

2.2 Conceito de Inovacao aplicado a marca Anti

De acordo com Bachmann e Destefani (2008), o termo inovacdo ndo se restringe
apenas ao uso de novas tecnologias, mas 0 pensamento inovador evoca qualquer mudanga
num grau significativo de novidade que resultard no aumento da competitividade viabilizando
a continuidade dos negdcios.

Sendo assim, os autores consideram inovadoras, atividades multifacetadas que vao
desde a adaptacdo, imitacdo, experimentagédo, desenvolvimento e pesquisas feitas no processo
de criacdo, passando pela execucdo do produto, consumo do cliente e finalmente até seu
descarte.

A discussdo do gue seja inovacao, leva a conclusdo de que seu processo conta com
uma dimensdo fisica, como estruturas organizacionais que favorecem inovacdo, € uma
dimensdo intangivel, relacionada com posturas, liberdade de comunicacdo, cultura de
aceitacao de riscos e com pratica de técnicas de criatividade. Todos estes preceitos se tornam
essenciais para que a marca Anti se destaque no nicho a qual pretende fazer parte.

No ambito da moda, toda cadeia produtiva deve passar por melhorias. Cada melhoria
aplicada nos processos produtivos pode ser considerada inovadora a medida que traz
resultados positivos e esperados pela empresa. Neste contexto, entende-se que o ponto de
partida para uma inovacdo rumo a sustentabilidade € tentar dissociar 0 sucesso de um negocio
da expansdo de consumo material, buscando minimizar o esgotamento de recursos, a poluicao
e os efeitos associados que geram mudanca climética.

Toda mudanca na cadeia de produgdo pode parecer ilusoria e inalcancavel
para 0 setor da moda, pois sua estrutura esta profundamente marcada pelo
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modelo expansionista de crescimento econémico, em que a venda crescente
de novos itens € a forma mais importante para aumentar os lucros e ampliar
a participacdo no mercado (Fletcher e Grose, 2011, p.100).

Mas, a preocupacdo com a responsabilidade ambiental que permeia a maneira de como
se quer melhorar o mundo através de iniciativas sustentiveis que contemplem o segmento
moda, se torna latente no processo de criagdo da marca. Como fator de inovacdo neste
contexto, pensar em produzir uma simples t-shirt carece de um estudo abrangente e complexo
que percorre seu processo de criacdo que vai desde pensar a adubacédo e exaustdo de um solo,
no caso do plantio do algoddo, sua manutengdo, quais pesticidas e fertilizantes serdo
utilizados, a fiacdo e a tecelagem da malha, o corte e a costura da camiseta, os trabalhadores,
as comunidades e cooperativas envolvidas nestas producgdes, a distribuicdo deste produto e
sua logistica, as midias e outros veiculos de moda que sdo usadas para promover sua venda
até as questdes identitarias, culturais e bioldgicas que envolvem a necessidade de sua compra,
Seu uso e seu descarte.

Nesse cenario o Designer possui um papel importante de influenciar de forma
significativa a mudanca das praticas aplicadas no processo de producéo e ciclo de vida dos
produtos. Etimologicamente, a palavra design deriva do latim designo e para Moura (2008)
diz respeito aos atos de significar, planejar, projetar, manejar e experimentar a forma, a
tecnologia, as informacdes verbais, visuais e outros elementos. Entende-se, portanto que fazer
design significa trabalhar com o futuro, executando a concepcao e o planejamento de produtos
que estdo por vir, participando de um processo de criacdo ou ressignificacdo, anunciando
novos caminhos e possibilidades.

Para Berlim (2012), o design agregou consideracfes comportamentais e estéticas ao
produto, a partir da interacdo com outras areas como a sociologia, psicologia, comunicacao,
antropologia e arte.

Mesmo havendo um crescente aumento no mercado de produtos ecologicamente
corretos, trazer a ideologia sustentdvel para a producdo de camisetas em pequena escala
utilizando algodédo orgéanico, bem como outros insumos naturais encontrados na natureza no
processo de tingimento dos tecidos, é visto como algo inovador, na medida em que a marca
vislumbra fazer uso apenas de insumos derivados de arvores do cerrado. Com este
pensamento, aproximar o consumidor de suas referéncias regionais, é algo importante para
gue a marca também se destaque na formacdo de um cenério local ainda pouco explorado no
mercado da moda goiano.

Partindo deste pressuposto, a Anti ao incorporar elementos inovadores relacionados
também a atividades de pesquisa de novos insumos naturais para o desenvolvimento de
produtos, busca beneficiar todos os envolvidos no processo de producdo e principalmente o
consumidor final, que contard com um produto diferenciado e de qualidade.

3 Metodologia

Este artigo se pauta na pesquisa bibliografica, que “é aquela que se realiza a partir do
registro disponivel, decorrente de pesquisas anteriores, em documentos impressos, como
livros, artigos, teses etc” (Severino, 2007, p. 122). A partir das contribui¢Ges dos autores que
guiaram esta pesquisa, fez-se uma pesquisa experimental que de acordo com Fonseca (2002),
gera conhecimentos para a aplicacdo pratica, dirigidos a solucdo de problemas especificos e
envolvendo verdades e interesses locais, concordando com Severino (2007) que toma o
proprio objeto em sua concretude como fonte e o coloca em condigdes técnicas de observacéao
e manipulagdo experimental [...].
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A metodologia usada para a criacdo do produto foi dada através de Baxter (2000), na
qual o autor apresenta 5 etapas, que foram realizadas para o desenvolvimento do produto, séo
elas:

- Planejamento do Produto: Nesse momento é definido qual produto sera desenvolvido;

- Projeto Conceitual: Nessa fase € mostrado como o produto sera feito para atingir os
beneficios;

- Projeto de Configuragdo: E selecionado a melhor alternativa e realizada uma anélise de
possiveis falhas ou defeitos;

- Projeto Detalhado: Depois de aprovado passa-se para o detalhamento e a construcdo de um
prototipo experimental;

- Projeto para Fabricacdo: A aprovacdo desse modelo ou protétipo final encerra o processo de
desenvolvimento do produto em questao.

A metodologia de Baxter (2000) ndo levou em consideracdo 0s aspectos sustentaveis,
porém a marca Anti buscou incorporar-los no seu processo de criagdo, com 0 uso da matéria
prima e corantes para tingimento e estamparia.

Para o processo de tingimento seguiu-se o método dado pela cartilha de Tingimento
Vegetal — Teoria e prética sobre tingimento com corantes naturais (2005). Foi usada uma
panela de aluminio que proporciona cores mais vivas. Para a preparacdo do tingimento, sera
usado 5009 da casca do Pequi e 700g da casca da Copaiba e Barbatim&o. Para a fixacéo do
corante natural fez-se necessario o uso de mordentes que sdo “substancias ou preparos que
fixam os corantes nas fibras” (Ferreira, 2005, p. 09). Optou-se por usar o mordente Alimen
(sal branco) por este resultar uma cor mais viva.

No processo de confeccdo das estampas sera usado o esténcil, “que é uma impressdo da
imagem por meio dos desenhos e motivos vazados, com um pincel ou outra ferramenta”
(Ledo, 2016, p. 59).

4 Analise dos resultados

Na fase planejamento do produto, foram produzidos trés T-shirts, sendo duas femininas
no tamanho G e uma masculina no tamanho G, a partir de um molde bésico, dado por
Abranches e Brasileiro (1990). Definiram-se os insumos pretendidos: 3 metros de tecido de
algodao organico, na cor crua, produzido na Paraiba, que € considerado pela marca o mais
apropriado para a confeccdo das camisetas, pois sua producao por ser organica (sem uso de
quimicos e transgénicos), tem baixo impacto ambiental, Figura 02.

Algodao Organico Molde Bésico Feminino  Molde

Figura 2. Malha algodao organico e molde basico da camiseta e feminina masculina
Fonte: Elaborado pela autora (2018).
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Produziu-se corantes vegetais tais quais derivados das plantas do Cerrado, neste
processo foram escolhidos a casca da arvore Copaiba, presente no cerrado goiano e se destaca
por ter uma coloracdo marrom avermelhada, a casca do fruto do Pequi, que extrai uma tinta
cor amarela e a casca da arvore Barbatiméo, que possui uma cor avermelhada. Foram criadas
estampas feitas a partir da técnica do esténcil.

No projeto conceitual, depois de costuradas, as pecas passaram pelo processo de
tingimento. Seguiram-se trés processos, no primeiro, para a T-shirt masculina, com
tingimento total da peca a quente, com o liquido extraido da casca do Pequi seguido de
estampa localizada com o liquido extraido da casca da &rvore Barbatimdo, Figura 03.

Figura 3. Processo de tingimento a quente seguida de estampa localizada
Fonte: Elaborado pela autora (2018).

O segundo processo, na T-shirt feminina, foi feito somente o tingimento total da peca
com o liquido da casca da Copaiba, Figura 04.

Figura 4. Processo de tingimento total dpega a quente
Fonte: Elaborado pela autora (2018).
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O terceiro processo, também uma T-shirt feminina, foi feita a estampa usando o liquido
extraido da casca do Barbatimé&o, Figura 05.

-l

Figura 5. Estampa feita com liquido extraido da casca da arvore Barbatiméo
Fonte: Elaborado pela autora (2018).

Na fase de configuracdo do projeto constatou-se que todos 0S processos sdo Viaveis,
porém percebeu-se que o uso das substancias extraidos das arvores utilizadas na pesquisa
somente com agua fez com que a substancia vazasse para além da borda da estampa, Figura
06.

O CERRADD © PE@RIAL E
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| AT

= ‘——-?igv =

Figura 6. Resultado da estampa

Fonte: Elaborado pela autora (2018).

Na fase seguinte, projeto detalhado, foram acrescentadas etiquetas com a logo da marca
e tamanho, feitas também com o liquido do Barbatimao, Figura 07.
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Figura 7. Logo damérca e etiqueta
Fonte: Elaborado pela autora (2018).

Na ultima fase, onde se encerra o processo, verificou a necessidade de produzir uma
substancia mais densa para a impressdo das estampas, com isso concluimos que o processo de
producdo das camisetas encerra-se na fase do projeto detalhado e devendo estas retornar a
fase do projeto conceitual, para repensar outras formas de se atingir os beneficios. Acredita-se
gue para isso sera necessario um estudo mais aprofundado sobre como as arvores utilizadas
devem ser preparadas para que o liquido seja mais denso ou até mesmo a utilizacdo de outros
materiais que ndo vao agredir o meio ambiente.

Mesmo tendo como objetivo mostrar a producdo de camisetas da marca Anti, ndo
se teve a intencdo de expor todas as etapas necessarias, ja& que isso demandaria uma
investigacdo mais aprofundada que ndo cabe neste artigo, mas de forma breve, algumas
consideracBes importantes sobre o conceito e as pretensdes da pesquisa foram desenvolvidas e
evidenciadas.

No entanto, foram através do uso de uma metodologia especifica que se produziu as
trés camisetas (t-shirts) feitas a partir de um planejamento que abarcou uma série de etapas
que contribuiram para o desenvolvimento dos produtos e dessa forma perceber quais
processos sd0 mais viaveis para a marca Anti, porém isso ndo significa que os demais
processos foram descartados, haja vista que também € a intencdo da marca a producdo de
estampas.

Observa-se que a proposta da marca confere uma preocupag¢do com 0 consumo de um
artigo de moda que esteja intimamente relacionado com o0 contexto e aos aspectos deste
produto. Dessa maneira, novas propostas de produtos de moda podem alterar a forma de como
é feito o consumo desses artigos na contemporaneidade, com uma visdo mais abrangente dos
impactos da producao no produto final.

5 Consideracdes finais

Com este estudo demonstramos como a aplicacdo de metodologias inovadoras serve
como alternativa positiva na criacdo de produtos de moda, voltados para um mercado em
franco crescimento que visa a utilizacdo de um conceito sustentavel em sua producéo.

Mesmo sendo grandes os desafios para que o mercado abrace a causa socioambiental
em sua totalidade, é salutar pensar e criar meios para que os produtos nao se tornem apenas
objetos descartaveis gerando apenas polui¢do ambiental.

Tomar a marca Anti como exemplo neste processo, foi crucial para relacionar as
questBes sobre inovagdo e moda, sustentabilidade/mercado tradicional, além de fazer uma
reflexdo de como as escolhas que sdo feitas na vida, contribuem para a construcdo de
sociedade que se quer ter.

Através da imersdo de elementos culturais que espelham aspectos familiares baseados
na regionalidade, como o uso de insumos de plantas naturais do Cerrado no tingimento de
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tecidos, a marca incorpora um conceito inovador e contemporaneo, o que a torna competitiva,
qguando relacionada a empresas que também possuem propostas similares, visto estar-se
tratando de uma marca micro de Goias, mas que ainda ndo encontra grandes concorrentes
neste mesmo segmento no estado.

O conceito de inovacdo aplicado a moda, indica novas dire¢fes para a atividade do
Designer ou empreendedor da moda. Definir as acdes a serem tomadas no processo de
criacdo, aponta novos paradigmas do sistema da moda, atuando como um laboratorio de
experimentos sustentaveis.

Em ambito geral, os bens de consumo variam de acordo com as situacoes, 0s tempos e
0S espacos e atendem ao seu papel na producdo de identidades e na expressao de valores.
Partindo desta perspectiva, que os bens sdo a cultura material de qualquer sociedade, €
possivel concebé-los como objetivacbes e normatizacdes das relagdes sociais, aléem de
servirem de mediadores de valores e sentimentos.

Assim, através desta pesquisa pretende-se fomentar novas perspectivas para a area da
moda revelando modos inovadores de projetar e produzir uma moda é€tica, sustentavel,
simbolica e com caracteristicas locais.

Dessa forma, percebe-se a importancia da busca de informacbes e métodos para
aperfeicoar o processo de producdo, o uso de novos materiais, principalmente nesse momento
em que o mercado da moda precisa rever os seus conceitos no que diz respeito a
sustentabilidade.

P VI SINGEP
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